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The concept

There are certain things that make women hap-
py. Meant are things that can survive the excite-
ment that usually is over after you bought so-
mething, things that stay. A watch that  - besides 
telling you the time – accompanies you over ye-
ars. A writing utensil, being carried around the 
world, that signed contracts, postcards or maybe 
a napkin on a late evening.  Or that golden ring, 
that is passed on from mother to daugther. Short-
ly: The Heritage Post for the woman focuses on 
authenticity, traditions and values. By following 
trends you can only impress people that have no 
personal style.

The Heritage Post  for the woman creates a new 
world, a parellel universe far away from the con-
sum-oriented society we happen to live in. We 
work together with companies that have a spe-
cial history and present products, that are made 
with passion. Such products you don’t just buy 
randomly. It takes time to find something good 
and once you do, it might last a lifetime. 
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JAHRGANG  1946 PASSION  Das Leben

ERIKA

THE HERITAGE WOMEN

„Ich bin Schmuckmacherin“, erklärt Erika sachlich. Genauso 
sachlich ging sie in den siebziger Jahren ihre erste Schmuck-
kollektion an. Damals lebte sie in New York und hatte in Düs-
seldorf bereits eine Lehre als Frisörin mit dem Berufswunsch 
Maskenbildnerin, einen eigenen Salon und ein Sozialpädago-
gikstudium hinter sich gebracht. Als schließlich die Stellen für 
Sozialpädagogen mit Wehrdienstverweigerern besetzt wurden, 
beschloss sie, erst einmal ins Ausland zu gehen, nach Ameri-
ka. Es war die Zeit der Blumenkinder, wer konnte, guckte sich 
möglichst viel von der Welt an. 

Bereits während ihres Studiums hatte es die gebürtige Dort-
munderin einmal im Jahr nach New York gezogen. An den 
Wochenenden streifte sie über die Flohmärkte von Manhattan 
und suchte nach besonderen Schmuckstücken, für die sie in 
Deutschland ihre Abnehmer hatte. So hielt sie sich über Was-
ser. Irgendwann entschied sie sich, selbst Schmuck zu entwerfen 
und griff zur Bohrmaschine. Es war die Zeit des Übergangs von 
Punk zu New Wave. Plexiglas und Messing waren ihr Element. 
Sie wollte nicht unten anfangen, sondern gleich ganz oben an-
klopfen. So nahm sie das Go-See für Jungdesigner in Anspruch, 
welches beim Traditionskaufhaus Henry Bendel auf der 5th 
Avenue in New York einmal im Monat im Dienstboteneingang 
veranstaltet wurde. Mit  Erfolg. Die Welt stand ihr offen.

Doch auf Dauer war Erika der Überlebenskampf in New York 
zu hart. Sie entschied sich, nach Düsseldorf zurückzukeh-
ren. Den passenden Namen für ihr Label hatte sie gefunden: 
Weltweit. In einer amerikanisierten Welt bestand sie auf einen 
deutschen Namen: „New Wave hier in Deutschland hatte die 
deutsche Sprache, Die Toten Hosen, Ideal sangen auf Deutsch. 
Etwas anderes kam gar nicht in Frage“, erinnert sich Erika.

Mehrere Läden in Köln und Düsseldorf sowie der Vertrieb für 
das eigene Schmucklabel brachten großen Erfolg. Der Laden 
Weltweit wurde zur Institution, Erika bekannt für ihr exzel-
lentes Sortiment an Schmuck, einer Mischung aus Eigenkrea-
tionen und internationalen Designern. In diesem Jahr hat sie 
ihr Label Weltweit verkauft und fühlt sich noch immer stark 
genug, um noch einmal ganz von vorne anzufangen. Wie 
das geht, weiß sie ja. Gerade hat sie in Düsseldorf ihr neues 
Schmucklabel vorgestellt, welches ihren Namen trägt: Erika 
Haumann.

Fotos: KL23 Fotografie
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THE HERITAGE WOMEN

Shirt: Gitta Plotnicki

Merz b. Schwanen für Gitta Plotnicki. 
67 % Baumwolle, 33 % Rayon. 

www.gitta-plotnicki.com

Overall: Vintage

Vintage-Denim Overall mit 
Fischgrätmuster. 

Schuhe: Dr. Martens

Klassischer Halbschuh, offene 
Schnürung. 

www.drmartens.com

Duftkerze: Mad et Len

Duftkerze in handgefertigter Metall-
dose mit wundervoller Patina.  

www.madetlen.com

Tasche: Veja

Puristischer Shopper aus vege-
tabil gegerbtem Soleta-Leder 
mit kleiner Pochette. 

www.veja-store.com

Sonnenbrille: Lunettes Kollektion

Die Rahmen für die Lunettes Kollektion 
Brillen werden in kleinen Handwerksbe-
trieben in Deutschland und Italien herge-
stellt. Unser Liebling: Das Modell ‚Je ne sais 
quoi’ mit Gläsern in der Farbe ‚Incense’.

www.lunettes-kollektion.com
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The Heritage Post for the woman presents 
a different view on different topics. And we 
do this with the aim and respect to repre-
sent woman who live the way they dress. 

„Buy less, choose well.“ Vivienne Westwood



TARget group

The readers of The Heritage Post  have an outstanding income and are 
highly educated. They rely on quality, tradition and authenticity. They 
are interested in topics such as fashion, culture, living, photography, de-
sign, traveling and cooking. Our magazine attracts every kind of women 
– if it is a successfull business woman or a loving mother – as long as 
they are interested in a sustainable lifestyle and passionate about explo-
ring products that have a history. Our readers prefer content instead of 
platitude and are looking forward to expanding their knowledge. 



Look 
 
THE HERITAGE POST – Magazine for the woman



DISTRIBUTION

The Heritage Post for the woman positiones 
itself with 25.000 copies throughout Germany, in 
german-speaking foreign countries as well as in 
reagions where the visual language is the only one 
being understood.

- In Presstrade

The Heritage Post can be found at airports, at 
main stations and also in all kinds of well sorted 
bookshops.

- In specified target-audience retails

The magazine is distributed in more than 150 
handpicked international (direct retails) stores, 
fashionshops, hairdressers, cafés and onlineshops. 
The special feature is that there are no returns, as 
the magazine stays at the POS for 3 months. 

Germany
Dreist – Aachen
Gentlemen´s Skateshop – Aschaffenburg
Eckerle Herrenmode GmbH & Co. – Augsburg
Studio Eckerle GmbH & Co. – Augsburg
14 OZ – Berlin
Do you read me?! – 7 Berlin
Red Wing Store Berlin – Berlin
A Good Man – Berlin
Gestalten Pavilion - Berlin
25 hours Hotel Bikini Berlin – Berlin
Gestalten Space – Berlin

Pike Brothers – Bad Feilnbach/Au
vonFroben-Kleidungskultur. – Bad Zwischenahn
Ruempelstilzchen – Bielefeld
Stiesing – Bremen
Four Aces – Bremen
Apparat Abstrakt – Buggingen
Rockcatroll – Bünde
Cucina – Düsseldorf
Robert Schmitz Berufskleidung – Düsseldorf
Uwe van Afferden – Düsseldorf
Manns – Wassersport – Düsseldorf
Linzbach – Düsseldorf
Gewandhaus Hugo Gruber – Erding
Wolf Continental – Erkelenz
Eckerle Herrenmode GmbH & Co. – Erlangen
Harper & Fields Retail GmbH - Essen
Red Hot and Blue – Essen
B-74  Selected Goods – Frankfurt am Main
Eckerle Herrenmode GmbH & Co. – Frankfurt a. M.
Wing Shoe Store – Frankfurt
The Listener – Frankfurt am Main
Schrittmacher für Männer – Flensburg
bft-Bike-Shop – Oil Tankstelle – Gladbeck
Anchor Rebel Mode Company – Hamburg
Conrad Hasselbach – Hamburg
Disch Fachbuchhandlung – Hamburg
Red Wing Store Hamburg – Hamburg
Riders Room  – Hamburg
leo33 – Hamburg
25 Hours Hotel Mare Kiosk – Hamburg
Thomas-i-Punkt – Hamburg
Vater & Sohn – Hamburg
Motorrad Garage – Harsum

United Empire – Hersbruck
Bremerich Jeans – Illingen
Zenit Maunitsch/Wille Gbr – Ingolstadt
Agent Cooper – Concept Store – Jena
Arnold’s Schuhe&Service – Karlsruhe
Frau Becker – Kassel
Tabak-Dose – Kassel
Kentaurus – Köln
Exquisit – Köln
Ingo Keller – Köln
Concretewave Skateshop – Köln
Ecke 32 – Konstanz
Bazar Royal – Leipzig
HinrichSINNdreißig – Leipzig
Stilkontor e.K. – Leipzig
Eckerle Herrenmode GmbH & Co. – Mainz
Ma-Bike - Mainaschaff
Gasoline Alley – München
Eckerle Herrenmode GmbH & Co. – München
Barber House GmbH – München
Kitschenberg – München
Cultizm – Münster
Eckerle Herrenmode GmbH & Co. – Münster
bubeundkönig – Nürnberg
Crämer & Co – Nürnberg
Eckerle Herrenmode GmbH & Co. – Nürnberg
Friseur Mohr – Nortorf
die form – Oldenburg
GASPERS – Oldenburg
Kersting & Henschel – Potsdam
Corvus Wohnitäten – Regensburg
Hermann’s – Reutlingen
Edward Copper – Reutlingen



Habsucht Store – Saarbrücken
Stoffwechsel – Saarbrücken
Montana – Schweinfurt
Kings & Bastards – Leinfelden (bei Stuttgart)
Eckerle Herrenmode GmbH & Co. – Stuttgart
Studiotique – Stuttgart
Brunnenhannes – Stuttgart
Fledge Stuttgart – Stuttgart
Altra Moda – Traunstein
Der Kartoffelladen – Tübingen
Kaufhaus Popp – Trier
Eckerle Herrenmode GmbH & Co. – Wiesbaden
Andy´s Body Electric – Willich-Neersen
Der Kartoffelladen – Wuppertal-Ronsdorf
Mulligan’s – Wuppertal

Austria
Sun/Set/Star – Graz
25 Hours Hotel Kiosk – Wien
Arnold’s – Vienna
Resort B Handels GmbH – Innsbruck
Haftton Clothing GmbH – Salzburg

Switzerland
Wild & Solivo – Baden
John Tweed GmbH – Basel
Messer Klötzli Bern AG – Bern
Nassrasieren c/o Büchi Optik AG – Bern
Edu’s Coffee & Clothes  – Biel
Kiosk Edwin – Luzern
Specimen Style Co.- Rapperswil
Jeanswerk – St. Gallen
Gipfelstürmer Kaffee – Unterlunkhofen
Drugstore Uster – Uster
Jeans Life – Winterthur

Iovino – Winterthur
DeeCee Style – Zürich
VMC Original Store – Zürich
Benzin & Koffein Cafe Bar Accessoires – Zürich

Netherlands
Athenaeum Nieuwscentrum –  Amsterdam
Tenue de Nimes – Amsterdam
Miscellaneous – Amsterdam
Stoer. Oosterbeek BV – Oosterbeek
The Globe B.V. – Arnhem
UshowU – Maastricht
Vielgut – Eindhoven
Frans Boone B.V. – Sluis

Belgium
Rocking Road – Brussel
Eksturstore – Hasselt

France
Rocker Speed Shop – Paris
T-Bird – Paris
Wanted – Megève

Italy
Marco Serafini – Servigliano
Brian&Barry – Milano

Czechia
Denim Heads – Prag

Denmark
A small Jeans Company – København 

Sweden
HepCat – Lund
Meadow – Malmö 
Sivletto – Stockholm
Old Glory – Helsinki
Pinkomo – Helsinki

USA
Kinokuniya Bookstores of America Co., Ltd,  
New York Store – New York
Kinokuniya Bookstores of America Co., Ltd,  
San Francisco Store – San Francisco

Japan
TAIYO Trading Co., Ltd. – Tokyo 
The Army Gym – Nigel Cabourn – Tokyo 
Wild Life Tailor – Adam et Ropé – Tokyo 
Timeless –  Hirosaki-Shi, Aomori-Ken
TSUTAYA BOOKS – Tokyo

Taiwan
Revolution – Taipeh 
Fairycookies – Taipeh

Corea
Sculp – Seoul
 
Thailand
Onion Supply Co.,Ltd – Bangkok



ADRATE

To guarantee our clients placing advertisments an increased 
attention and authenticity, The Heritage Post limits the amount 
of adverts to a number of 24 within 148 inner pages. We consider 
preferences of placing the adverts and realize them if possible, 
however we focus on an ideal placing by content bonding.

2/1 pages 4c	 € 9.000

1/1 pages 4c 	 € 4.500

PREMIUM PLACING

U2, U3, U4 	 € 5.500
1. Double page	 € 9.000
2. Double page	  € 8.500

Special forms of advertisements, promotions, inserts and supple-
ments on request

Techinical data
 
Formats
1/1 pages W 200 mm x H 250 mm (+3 mm Bleed)
2/1 pages W 400 mm x H 250 mm (+3 mm Bleed)

PDF X-3 (CMYK) 
300dpi

Publication frequency

Publication frequency 	 		  4 x jährlich
Print run	  25.000 Exemplare
Price of sale				    € 7,50

Dates of publication
 

Edition 04		 ET 02.2015		  DU 15.01.2015
Edition 05		 ET 05.2015		  DU 02.04.2015
Edition 06		 ET 08.2015		  DU 02.07.2015
Edition 07		 ET 11.2015		  DU 01.10.2015



CONTACT 
 

Marketingmanagement 

Regina Roos
Tel +49 (0)1525 45 88 347
r.roos@theheritagepost.com

Editing

Lena Brombacher
Tel +49 (0)30 28 48 46 80
l.brombacher@theheritagepost.com
 
The Heritage Post
Uwe van Afferden GmbH
Lorettostr. 35
40219 Düsseldorf
www.theheritagepost.com 

Publisher

Uwe van Afferden
www.van-afferden.com
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